Innovations Paradoxon
Wollen was wir nicht wollen

A Magglinger Trainertagung
A 22th Oktober 2024

Mars Aeschlimann
mars@creaholic.com
Professional inventor
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Keynotes
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A Sie selbst: Traditionalist oder Innovator?

A Tradition wird haufig als negative gewerteist dies so?

A Wer innoviert wird als fortschrittlich angeschaptvarum?

A Wie kann Tradition und Innovation miteinander verknupft werdelst es
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A Creaholicsteht fiir Innovatiorg stimmt das, resp. woran erkennt man das?
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Eco-footprint Comparison (UBP)
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Sales curvezq

Development costs
> Time

Valley of dead ideas
Growth threshold
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Torque wrench
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Combine a vision with a challenge and a dream
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We play together to invent for better
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3/ years innovation of products,

services and organizations

1400 projects

500 clients

250 patent families

3 digital products

14 spin-offs

/500 trained persons
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LOVE extremeconditions'!
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